Nyckelord och begrepp

Kommunikationsmodellen:

                                            Media

Sändare --------) budskap ---------) Mottagare ----     

                              Återförning    

     ^------------------------------------------------------

Opinionsbildning:

Gemensamma åsikter hos en större grupp människor. 

Masskommunikation:                                                                                                        Sida 35

Informationen går bara i en riktning, till läsaren. Någon återkoppling till sändaren sker inte. 

Massmedias uppgifter:

· Informera 

· Kommentera 

· Spegla debatter 

· Granska

· Nöje

Reklam och påverkan:

Vi påverkas av reklam, och vill vara och se ut som dem på reklampelarna.

Vägen från händelse till mottagare:

Saken händer, en reporter åket till platsen för att titta på och granska händelsen och få information om vad som har hänt och vilka som är inblandade. Reportern åker till redaktionen för att skriva reportaget. Alla reportrar på tidningen/kanalen samlas på ett redaktionsmöte, där dom bestämmer vad som kan vara med i tidningen/nyhetssändningen. Tidningen trycks och lämnas till prenumeranter eller affärer där folk kan köpa tidningen eller nyhetssändningen genomförs. 

Tryckfrihetsförordningen:

Man får tycka vad man vill bara man håller sig innanför rikets lagar.

Yttrandefrihetslagen:

Man får säga och tycka vad man vill så länge man inte krankar der på någon eller bryter nog någon av rikets lagar.   

