INNEHÅLL

Vad är en tidsskrift?……………………………………….
Sida 2

Veckopressen………………………………………………
Sida 2


Familjetidningar……………………………………………
Sida 2

Kändistidningar……………………………………………
Sida 3

Damtidningar………………………………………………
Sida 3

Herrtidningar………………………………………………
Sida 3


Ungdomstidningar…………………………………………
Sida 3 

Specialtidningar……………………………………………
Sida 3

Serietidningar………………………………………………
Sida 3

Nyhetstidningar…………………………………………….  Sida 4

Populärpressens ekonomi…………………………………..  Sida 4


Fackpress…………………………………………………...
Sida 4

Gratistidningar………………………………………………
Sida 4

Kulturtidsskrifter…………………………………………..
Sida 5

Ägarförhållanden inom tidsskriftssektorn…………………
Sida 5

*Bonniergruppen

*Svenska Aller AB 

*Hemment journal AB 


Egen analys om "FRIDA"…………………………………
Sida 6

Tidsskrifter

*Vad är en tidsskrift?

En tidsskrift kan vara både fackpress, fackliga tidningar, föreningsblad, familjetidningar och serie tidningar.

Populärpress är vecko- och månadstidningar t.ex. ”Frida”, ”Vecko Revyn”, ”OKEY”, ”Allers”, ”Hem & Hus” m.m. Inom denna grupp finns också special tidningar t.ex. ”Vi föräldrar” konsumentorienterande tidningar som t.ex. ”ICA- kuriren”. 

Drygt 85% av oss svenskar läser dessa populärpress tidningar regelbundet. 

All populärpress har en ganska jämn spridning i landet. Såklart så är det t.ex. mera män som läser motorsport, fiske och pornografi, än kvinnor. Kvinnorna läser mera ”Sy-en-egen-kjol-tidning” eller kändis blaskor. 

Familjetidningar läses av alla åldrar av båda könen i hela familjen.

Populärpressens ”livslängd” är oftast längre än vanliga dagstidningar som man bara  läser igenom någon gång, medan t.ex. en ”FRIDA” tidning kan man läsa/bläddra igenom ett par gånger innan man kastar bort den. Den räcker ju också längre p.g.a. att den ofta har noveller, följetonger, korsord och frågesport med i sig. Tidningen ska också ge avkoppling, råd och tips, lättförstårlig information om t.ex. kläder & Smink, inredning och matlagning. 

Populärpressen kan delas in i olika huvudgrupper:

· Tidsskrifter för reportage och underhållning (veckopress)

· Serietidningar

· Specialtidningar

*Veckopressen

…som vi vanligtvis kallar den. Den första gruppen tidsskrifter, för reportage och underhållning. Några kommer ut var 14:e dag, eller en gång i månaden. Trotts detta räknas de ändå som veckotidningar, eftersom de har veckotidningskaraktär. 

Veckopressen kan delas in i följande rubriker:

· Familjetidningar

· Kändistidningar

· Damtidningar

· Herrtidningar

· Ungdomstidningar

*Familjetidningar

Är t.ex. ”Året runt”, ”Hemmets journal”, ”Hemmets veckotidning”, ”Allers” och ”Allas veckotidning”. Den sammanlagda upplagan är ca. 1,5 miljoner exemplar. Underhållning och information är utmärkande för dessa tidningar. De innehåller bl.a. noveller och romaner, artiklar och reportage i alla olika ämnen o åldersanpassning, de handlar oftast om ”vanliga” människor som man kan känna igen sig själv i. Service till läsarna i form av råd och tips om kläder, handarbete, matlagning eller heminredning är viktiga inslag i familjetidningar. Material för barn och ungdomar ingår också, t.ex. serier och ”pyssel”.

*Kändistidningar

”Svensk damtidning” och ”Händ extra” är exempel på kändistidningar (Kändis blaskor)

Den sammanlagda upplagan för denna grupp är nästan en halv miljon exemplar. Här får vi veta ALLT och lite till om våra kändisars privatliv, från den senaste kärleksaffären till drottningens klädsmak. Den går också under benämningen ”Skvaller pressen”.

*Damtidningar

Är exempelvis Femina. De flesta läsarna är kvinnor. En betydande del av innehållet i dessa tidningar utgörs av artiklar och reportage om mode, heminredning, trädgård, skönhetsvård och matlagning. Tidningen tar också upp samlevnadsfrågor (som läsarna skickar in) i fråga spalter och artiklar. Nöjen, noveller och romaner är också en del av utrymmet i damtidningarna. 

*Herrtidningar

Är t.ex. ”Aktuell rapport” och ”Teknikens värld”. Under åren 1931- 1961 fanns bara 9 s.k. Herrtidningar i Sverige, men i mitten av 1960-talet fanns bara fem av de nio kvar. ”FIB-Aktuellt”, ”Lektyr”, ”SE”,  ”Teknik för alla” och ”Teknikens värld” var de som fanns kvar.

I slutet av 1960-talet blev ”FIB-Aktuellt”, ”SE” och ”Lektyr” pornografiska tidningar, därför att de handlade till större delen om sexuella frågor. Vid sidan av de lättklädda eller ibland också nakna flickorna satsade de på sexrådgivning. Tidningen ”SE” lades ner 1982.

*Ungdomstidningar  

”OKEY” och ”Vecko Revyn” är bra exempel. 1948 lanserades ”fickjournalen” som den nya flicktidningen med tyngdpunkten  lagd på underhållning. Tonårspojkarna hade redan sin egen tidning ”Rekord magasinet”. Andra tidsskrifter som har eller haft ungdomar som målgrupp är ”Bildjournalen”, ”Hennes”, ”Mitt livs novell”, ”Starlet” och ”Alexandra”.

*Specialtidningar

Har varit och är fortfarande populära inom vissa ämnesområden. Vänder sig till stor publik. Det har vuxit fram ett brett sortiment av specialtidningar som täcker de flesta områdena inom hobby och  fritid, t.ex. Datorer, segelflyg, skateboards m.m. Antalet tidningar har ökat sedan 1970-talet. Tidningarna vänder sig till mera engagerade läsare, jämfört med den s.k. Veckopressen. De första specialtidningarna behandlade områdena idrott och teknik. ”Idrottsbladet” startade 1910 och räknades nästan som en dagstidning. ”Rekordmagasinet” var en kombination av sport- och herrtidning, började att ges ut 1942.

Från mitten av 1950-talet  kom massor av nya specialtidningar, t.ex. ”Allt i hemmet”, ”båtnytt”, ”Allt om MC” m.m. De första affärstidningarna kom ut 1965.

Under 1979- talet ökade informationsutbudet kraftigt, den tekniska utvecklingen gick snabbt framåt och tidsskrifter inom specialiserade områden med snabb och aktuell information ökade i antal. Genom detta fick populärpressen känna hur det var att minskas i upplagor.  

*Serietidningar

Tecknade serier började lanseras som en följd av trycktekniken och massupplagorna. I slutet av 1800- talet började dagstidningarnas söndagsbilagor att innehålla serier och skämtteckningar. R F Outcault är en farbror som ibland kallas seriekonstens fader, är en tecknare som blev känd genom sina skämtteckningar. Han gjorde en skämtserie som publicerades i den amerikanska dagstidningen ”New York World 1895” Hans teckningar handlade om en figur som hette ”Den gula pojken”. Det är den första serien i modern mening. Texten var i själva bildrutorna, istället som en liten textremsa längst ned på bilden. 

Under 1930- talet började man att samla ihop massa serier i USA och satte ihop dem till häften, och gav ut dom. Det var nu som serietidningarna hade skapats. I Sverige börjades det lanseras serietidningar på 1940- talet. Kalle Anka, Fantomen och Tarzan är exempel på serietidningar som kommer ut varannan vecka och består mesta av importerat material, som man översatt till Svenska. Seriealbum är mera på kostade i tryck och layout, och oftast större än vanliga serietidningar, ”Asterix” och ”Tin Tin” finns i album format. Årsupplagan för serietidningar i Sverige per år ligger runt 30 – 40 miljoner. De största serietidningarna (upplagemässigt) är Kalle Anka (220 000 ex) och Fantomen (117 000ex) 

*Nyhetstidningar

Det har under de senaste åren gjorts många försök att etablera nyhetstidningar med veckoutgivning. Tidningen ”Tempus” är ett exempel på detta. Den startade 1980 och har tack vare presstödet kunnat hålla sig kvar på marknaden. De flesta försöken med veckoutgivna nyhetstidningar har emellertid misslyckats. Månadstidningar med nyhetsinslag och reportage har klarat sig bättre. 

*Populärpressens ekonomi

Populärpressens inkomster fördelar sig mellan tidningsförsäljning (ca 75%) och annonsförsäljning (25%). Det är bara en mindre del av utrymmet i veckotidningarna som utgörs av annonser. Populärpressen är beroende av att göra tidningar som läsarna vill köpa och  betydligt mindre beroende av inkomster från annonsörerna. För dagspressen består ca 70% av omsättningen av annonsinkomster, medan bara ca 30% hänför sig till tidningsförsäljningen. Fördelningen mellan lösnummerförsäljning och prenumeration är ungefär 50/50. Materialkostnaderna (papper och färg) kostar ju också en slant.

*Fackpress

Fackpressen är ett vidare begrepp , jämfört med populärpressen. I denna grupp ingår alla branschtidsskrifter, affärstidningar samt fackförbunden och andra föreningars tidningar. De tidsskrifter som varit mest framgångsrika under 1900- talet, om man kollar på upplagor siffrorna, är sådana som ges ut av olika organisationer och då i regel till medlemmar i exempelvis fack förbund. Den svenska fackförbundspressen är unik. Så länge som fackföreningar har funnits i Sverige så har vi haft fackförbunds tidningar. Ett sextiotal ger ut medlemstidsskrifter. Antalet är jämt fördelat mellan LO-, SACO/SR och TCO-förbunden . den äldsta, ”Metallarbetaren” (1890), har slagits ihop med några andra förbundstidningar, till ”Dagens arbete” som är störst. Stor är också ”kommunalarbetaren” med  knappt 700 000 exemplar. 

*Gratistidningar

Tack vare desktop-tekniken, som gör det möjligt att tidningen i sin helhet på datorn, ökar mängden gratistidningar. En del riktar sig till villa ägare, andra till ungdomar. Volvoägarna för tidningen ”Ratten” och villaägarna ”Vi i villa”. ”Nöjesguiden” i Stockholm, Göteborg, och Malmö vänder sig till ungdomarna. ”Metro” är exempel på en gratistidning med nyhetsinnehåll, som delas ut på bl.a. Stockholms tunnelbanestationer och har avläggare i Göteborg och Malmö samt i flera andra länder. Tidningen har haft stor framgång och finns nu även etablerad på internet. ”Noll nitton” heter en av Örebros egna gratistidningar till framförallt ungdomen. Gratistidningar finansieras genom annonser och de distribueras antingen direkt till hushållen eller via särskilda ställ i butiker och restauranger.  

*Kulturtidsskrifter

Kulturstidsskrifter har liksom specialtidningarna ökat i antal under 1980- talet. Idag finns ca 300 kulturtidsskrifter. Enligt statens kulturkårs tolkningar av definitionen på kulturtidsskrifter så kan det vara allt från ”Grönköpings veckoblad” till ”Socialistisk debatt”.

Sedan 1971 finns ett statligt stöd till kulturstidsskrifter. Det består av ett grundbidrag som varierar mellan 5000 kronor och 200 000 kronor per tidning. För de tidningar som erhåller bidrag så täcker de en fjärdedel av tidningens intäkter. Statens kulturråd, som fördelar bidragen ska ”beakta att bidragen skall främja hög kvalitet och mångsidigt utbud av åsikter och behandlade ämnen.  

*Ägarförhållanden inom tidsskriftssektorn

Tidsskriftssektorn har en hög ägarkoncentration. Särskilt tydligt är det inom populärpressen. Ett fåtal stora förlag, Bonniergruppen, Svenska Aller AB och Hemmets Journal AB, svarar för nästan hela veckopress- och serietidningsupplagan. Specialtidnings- och fackpressmarknaden har inte lika hög grad av koncentration. 

Bonniergruppen dominerar den Svenska tidsskriftsmarknaden totalt genom sina olika dotterbolag:

· Bonnier Månadstidningar, Bonnier Specialtidningar (t.ex. ”Vi föräldrar”)  och Året Runt Förlaget ger ut populärpress.
· Bonnier Publikation ger ut specialtidningar, t.ex. ”Allt om handarbete” och ”Illustrerad Vetenskap”
· Affärsförlaget ger ut affärs press och fackpress med bl.a. ”Dagens Industri”
· Semic International ger ut serietidningar, t.ex. ”Fantomen” och ungdomstidningar. 
Bonnier har på senare år kraftigt bantat sin utgivning av veckotidningar för att istället satsa på fackpress och specialtidningar. Bonniergruppen har också en stor verksamhet internationellt genom dotter bolag i Norge, Danmark, Finland och Frankrike. 

Förlaget har dessutom en del engagemang i Holland, Tyskland och USA. 
Svenska Aller AB i Helsingborg, som är danskägt, startade som tidsskriftsutgivning 1879. Förlaget har under1980- talet satsat på att nå en ledande ställning inom populärpressen. Förutom kändistidningarna ”Hänt i veckan” och ”Händ extra” ligger Allers profil inom området familjetidningar- ”Allers”, ”Allas Veckotidning” och ”Hemmets Veckotidning”. 

Hemment journal AB i Malmö, är det tredje förlaget inom populärpressmarknaden. 

Här finns bl.a. ”Hemmets Journal” och serietidningen ”Kalle Anka”. 

Egen analys om ”FRIDA”

Jag har valt ungdomstidningen ”FRIDA”. Det är ett exempel på ungdomstidningar, som jag gick igenom lite ovan. 

Det är mest tjejer som läser ”FRIDA” åldersgruppen är ungefär 11-23 år. Den läses av de som vill vara ”inne” ha rätt kläder, den moderna sminket och veta allt om kändisarna. 

Det märks på reklam och innehållet över huvud taget att det riktar sig till tjejer i tonåren. De har ALLTID med minst en bind/tampong reklam, och mycke smink, CD skivor, kläder, skor och även reklam för andra ungdomstidningar, t.ex. ”STORY” 

Tidningen kostar oftast 25 kr. men kan även vara några kronor dyrare eller billigare, p.g.a. om man får med någonting speciellt. Ibland kan man få med någon ring, halsband, tatueringar, nageltatueringar, nagelpärlor, tröjtryck m.m. 

Prenumerationspriser:

Halvår: 299 kronor (13 nummer/tidningar)

Helår: 593 kronor (26 nummer/tidningar)

Språket är ungdomligt, både i reportagen och bild texter. Några bildtextsexempel: 

”Va´ saru´ saru´?”, ”Paaaaarteeeeyyyy!!!”, ”Kan nån sponsra mej me´ en tia?” 

”FRIDA” har mycket reportage med kändisar, ex. Britney spears, Blues, Petter, A*Teens, Blink 182, Hansson, m.m. 
hur deras nya skiva går? Deras uppväxt och sådant kan en intervju handla om. 

Det är en tidning med otroligt många  bilder. Inte så påkostade, mest ”vimmel bilder” Kändis partyn, som en fotograf vimlar runt i och plåtar kändisar. 

Framsidan är alltid porträtt bild på en tjej, och så är det små ”klumpar” med ord här och där, vad tidningen handlar om. 

Chefredaktör & ansvarig utgivare är Charlotta Gustavsson. 

FRIDA utges av: FRIDA FÖRLAG AB, och är TS-kontrollerad. 

FRIDA är helt svensk, den finns inte ens utomlands, översatt.

Jag har inte hittat någon information om upplagor, och sådant.

Jag tycker det är en rolig tidning!

Skönt att läsa när man är hemma, ute och solar, på bussen…överallt! 
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